Brief de marca

La estrategia que define la esencia,
el propésito y la personalidad de mi identidad visual.
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Objetivo

de la marca =

Mi marca personal nace con el propdsito de

comunicar quién soy a través de historias,

imdgenes y experiencias visuales que conecten

con las personas desde la autenticidad.

Como productora multimedia, busco construir

una identidad coherente que refleje mi manera

de observar el mundo, transformar ideas en

proyectos y generar narrativas con sensibilidad,

creatividad y proposito.

Objetivo principal

Construir una identidad visual auténtica
que represente mi esencia creativa y
fortalezca la forma en que comunico mi
trabajo y mi visién como productora

multimedia.
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Publico
o_‘tljetivo

Mi marca estd dirigida a personas, empresas y
organizaciones que valoran la creatividad como
una herramienta para comunicar, conectar y
transformar ideas en experiencias visuales

memorables.

Busco colaborar con quienes reconocen el
poder de la narrativa audiovisual, el disefio y
la fotografia para construir proyectos
auténticos, estratégicos y con identidad propia.
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Perfil del publico

» Empresas y emprendimientos creativos.
» Marcas con identidad humana.

= [nstituciones culturales y educativas,

» Agencias de comunicacion.

» Personas interesadas en diseno,
fotografia y produccion audiovisual.
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Valores
de la marca

Los valores de mi marca representan la forma
en que entiendo el diseno, la produccién
audiovisual ¥ la creacion de historias.

Son principios que orientan cada proyecto
y reflejan la manera en que deseo
relacionarme con las personas, comunicar
ideas y construir experiencias visuales
auténticas.
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Personalidad
de la marca

Mi marca refleja una personalidad cercana, curiosa

y creativa. Busca transmitir confianza a través de

una comunicacién auténtica, sensible y cuidadosamente
construida, donde cada detalle tiene un propaésito

y cada proyecto nace desde la observacién.

Mis que mostrar tinicamente un resultado, mi identidad
busca compartir el proceso creativo, inspirar nuevas
miradas y generar conexiones genuinas mediante
historias visuales.

Rasgos principales

Creativa.
S&cm‘;;re. e éuf.s?ue-dra.,

Hi cmnuni-

de nuevas ideas.
i

Observadora.
Encuerdra r;r‘_all,mrmdn. en
Los lpcfuefws detalles. vel‘flaﬂ"

E mpatica. =
Escucha ¥ GO"‘J‘)-"CJI.F.{G- anies

de comunicar

Curiosa.
fn..w\.dfcl &, G erimenta
4 #
? n?brrm-ic constantemente.

Auténtica.
Mantiene wrna Vo3 prepea
¥ coherente.

f Jpgrsonajc'pfaa{ e wna marca st Aescubre.
: crea y conscl
en Ao Efa-nm e gut ohserva, ¥

con Las frerentes:
b 3100

e
e

T S

La sutentd

cackon

eq CELCARAY nonesta

clarae prafierd

10 simples 1o zesl

y 1o gue tiene

cidad

cn constxay® %

cadt decisifts
e 1abra
e cads P8

y en cads nistorid

que atije conkat:

ME esencia

se reflejn en
la manera gn que
Pienso, observa

¥ comunico,

t T eStlchs

\ S oé:ermr

¥ ”J:E'F'Gfar
bV, N o Tierege
\ s
4 4 cﬁnecfﬂr
( ——

S

-y

rt:'la_rs onah’dad

; Creativa —_—

/;1‘,\/

MARCA

Piensa fm.'rﬂ de Lo comiin
y transforma ideas en

soluciones visuales

un;?:'n.liés. @_

(
. e

Se pone en ol {ujmr del
otro, entiende necesidades
4 comunica con empatia
¥ respefs,

040

wi= Curiosa

Tiene hambre de aprender,
explorar ¥ descubric nuevas

formas da hacar [as cogas.

;'{W Aufé_nﬁca

Es coherente fon s
ESencia, Su voz Y su

manera de ver el munda,

L) (ﬂ:s Evadora.

Presta atencidn a los
detalles, al entorno ya
o
lashistorias aue muchos
?

pasan por alto

[0y

”afaf
lnéndez

PRODUES
DOUCTO A e

EMiMEDiy

\



o PROCESG ¢ =
De L ohservacion REATIVO | B

\
I acen [as historias- OBSERVAR No se frata solo
n o
L] L] S 5 INVESTIGAR L'.‘H* de lo que se ve,
I b sino de lo que
« sentir > INTERPRETAR Ik ient |
o se siente
- entender oV [ crear F”?'la’ e
+ canéctar L / se quiere confar.
\ L conecTaR T

Mi marca se diferencia por la forma en que transforma
la observacion en narrativa visual. Cada proyecto

nace de un proceso de investigacion, sensibilidad

y exploracién, donde las historias, los detalles
cotidianos y la identidad de cada cliente se
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Conclusién

Mi marea personal es el resultado de un proceso
de observacion, investigacion y exploracion
constante. Cada decision visual, cada historia

y cada elemento grifico responden a un propdsito:
comunicar de manera auténtica quién soy y como

entiendo la creatividad.

Mis que construir una identidad visual, este proceso
me permitio descubrir una forma de narrar, conectar
y transformar ideas en experiencias que reflejan

mi esencia como productora multimedia.
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